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Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)

Au-dela du changement graphique, cette identité modernisée a pour objectif
d'accroitre la visibilité de I'organisme en France, en Europe et a |'international
dans le contexte actuel d'évolution de la recherche.

Le CNRS, acteur majeur de la recherche, est dynamique, innovant, structurant,
référent et proche de tous les autres acteurs de la recherche dans le cadre d'un
idéal commun de développement et de transmission des connaissances.

Pour traduire les missions et les objectifs de notre organisme, vous trouverez
dans ce document toutes les regles a respecter lors de la réalisation de vos outils
de communication. Clairement organisé, simple d’utilisation et trés complet,
ce livret vous présente pratiquement tous les cas d'utilisation de I'identité du CNRS.

Pour une prise de parole claire et cohérente de I'organisme et une visibilité
accrue aupres de tous nos partenaires, il est impératif de vous y référer pour
chacun de vos travaux et le cas échéant de le communiquer aux différents
prestataires directement impliqués dans leur réalisation.

Pour toute précision, aide ou suggestion, n’hésitez pas a consulter la direction
de la communication qui vous apportera son soutien.

Respecter les normes graphiques du CNRS, c'est pour chacun d'entre nous
se faire représentant de I'organisme dans son ensemble en permettant son
identification immédiate, claire et forte.

Directeur de la communication

© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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Les principes généraux

Le systeme identitaire se construit sur la base des principes qui ont présidé a I'élaboration du logotype. Le logotype est certes la partie
visible et récurrente d’un systeme identitaire mais ce dernier est également constitué de différents outils comme le bloc marque,
le bandeau marque, les couleurs. .. Voici présentés brievement ces outils, vous les retrouverez en détail dans les pages suivantes.

Un logotype et une signature

Une force signalétique

Le logotype est le pilier central de toute prise de parole. Afin de lui donner plus de puissance visuelle, I'acronyme CNRS et sa
signature “dépasser les frontieres” ont été inscrits dans une forme de couleur sombre. Nous avons ainsi un ensemble dense, ramasse,
qui permet une utilisation sous une seule et méme forme quel que soit le support a signer.

Attention, le nouveau logotype n’utilise plus le développé “centre national de la recherche scientifique”.

De ce fait, I'explication de I'acronyme ne peut et ne doit plus étre associée au logotype d'aucune maniere.

Quand I'utiliser ?

Son utilisation est expliquée de la page 6 a la page 11.

Un bloc marque

@

Le bloc marque est constitué d’une forme ombrée, qui reprend les contours du logotype, au sein de laquelle il vient se loger.

Quand I'utiliser ?

Sa construction et son utilisation sont précisées de la page 12 a la page 14.
Un bandeau marque

@ ®

Le bandeau marque est un cadre essentiel pour le logotype. Il se positionne en haut de page ou bas de page. Il est le garant
de la bonne lisibilité et visibilité du logotype en lui offrant un espace d’expression important.

Quand I'utiliser ?

Sa construction et son utilisation sont précisées en pages 15 et 16.

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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I/1- Le logotype et la signature - |a construction

Le logotype en 3 couleurs
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Puissance graphique favorisant la mémorisation du signe

La forme, trés novatrice, évoque la matiere mise a disposition des chercheurs par notre planéte, son environnement et ses
ressources. Une matiére malléable et souple, préte a se livrer aux savoirs et expertises de la recherche scientifique comme
la motte de terre glaise destinée a étre travaillée par les mains habiles du sculpteur.

Simplicité, diversité, anticonformisme

Le choix des caractéres en bas de casse pour I'acronyme CNRS permet de démythifier I'organisme. Linstitution démontre ainsi sa
volonté de se rendre plus accessible.

Enfin, I'accident visuel que représente la signature, “dépasser les frontieres”, intégrée dans un sens de lecture différent

de celui, naturel, de I'acronyme, démontre la capacité de I'organisation a se détacher des usages courants et sa capacité

a aller vers des champs inexplorés propres a I'exercice de ses missions de recherche.

Attention, le nouveau logotype n’utilise plus le développé “centre national de la recherche scientifique”.

De ce fait, I'explication de I'acronyme ne peut plus et ne doit plus étre associée au logotype d'aucune maniére.

La grille de construction du logotype
Valeur = X

Valeur

L'architecture du logotype se construit autour d’une valeur X (X est égal a la taille totale du logotype).
La signature “dépasser les frontieres” est écrite dans la typographie HelveticaNeue Condensed et est justifiée au centre du “n”.

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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I /1 - Le logotype et la signature - la gamme couleurs

Les couleurs institutionnelles de I'organisme

Bleu clair :
60 MO0 J10 NOO R98 V196 B221 3M 100-600
7458 C RAL 6027

Bleu anthracite :

C100 M80 J30 N50 R00 V41 B75 3M 100-27

2965 C RAL 5011

Bleu anthracite clair :

€80 M60 J30 NOO R69 V100 B135 -

- 5405 C -

Les couleurs du logotype
Le logotype se présente sous plusieurs configurations de couleurs, présentées ci-dessous.

Logotype 3 couleurs

Le logotype 3 couleurs est composé du bleu clair, du bleu anthracite et du bleu anthracite clair,
qui est utilisé pour le dégradé dans la forme.

Ce logotype est uniquement disponible en quadrichromie.

Logotype 2 couleurs

Le logotype 2 couleurs est composé du bleu clair et du bleu anthracite, sans dégradé dans la forme.
II'est préconisé pour des impressions en 2 couleurs pantone (exemple : papeterie).

Ce logotype est disponible en bichromie (2 couleurs pantone). Une version quadrichromie existe
pour des usages particuliers (exemple : sérigraphie).

Logotype 1 couleur

Le logotype 1 couleur est composé du bleu anthracite. Il existe en réserve blanche.
Il doit étre préféré a toute autre version dans le cadre d'une utilisation par un partenaire.

Ce logotype est disponible en monochromie et en quadrichromie.

Logotype en noir et blanc

Le logotype existe en version noir et blanc, il est utilisé pour des impressions en noir uniguement.

@

A noter !
Il est strictement interdit d’utiliser le logotype dans d’autres configurations colorimétriques que celles présentées ci-dessus.
Conception identité CNRS :
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I /1 - Le logotype et la signature - la gamme couleurs

P.0O

* Les couleurs des instituts

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)

INC :

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
G100 MO0 J28 N26 314C R0O0 V126 B148
INEE :

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
€67 MO0 J100 NOO 368 C R98 V174 B37
INP :

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
G100 M80 JOO NOO 286 C ROO V68 B148
IN2P3 :

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
€00 M80 J100 N0O 1665 C R231V81 B19
INSB :

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
C45 M100 J20 NOO 228 C R156 V18 B109
INSHS :

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
€00 M100 J100 N55 1815C R130V14 B18
INS2| .

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
€80 M97 JOO NOO 2603 C R86 V42 B132
INSIS :

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
C10 M100 J85 N0O 1797 C R212 V00 B45
INSMI :

Référence CMJN Référence Pantone Référence RVB
C75 M40 J90 NOO 7491 C R84 V125 B61
INSU :

Référence CMJN
C16 M93 J03 N0O

© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)

Référence Pantone
233C

Référence RVB
R204 V35 B129
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I /1 - Le logotype et la signature - les déclinaisons
Les versions du logotype a utiliser en fonction de sa taille

Le logotype se décline en 3 versions représentées ci-dessous :
une frangaise, une internationale (signature anglaise), et une “filaire” dans le cas ou la taille du logotype est inférieure a 22 mm.

Quand I'utiliser ?

Le logotype seul (hors bandeau marque ou bloc marque) s’utilise dans le cadre de partenariats, sur les documents d’édition
des laboratoires et sur les objets promotionnels. Pour tout autre cas, le logotype doit impérativement se positionner soit dans
le bloc marque soit dans le bandeau marque.

Version frangaise : si X est supérieur ou égal a 22 mm.

Version internationale : si X est supérieur ou égal a 22 mm.

% Version “filaire” : si X est inférieur a 22 mm.

Les tailles minimales

@ Taille minimale du logotype en quadrichromie : X = 10 mm.

Taille minimale du logotype en monochromie : X = 8 mm.

cnrs | dépasser les frontieres  Version “écrite” pour les zones inférieures a 8 mm.

A noter !

Important : la version “écrite” s’utilise lorsque le logotype minimum (8 mm) est encore trop gros pour marquer une zone
spécifique (ex. : tranche d’un DVD slim). Elle peut s’employer avec ou sans signature en fonction de la place disponible.

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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I /1 - Le logotype et la signature - les utilisations

Les utilisations autorisées

La version francaise du logotype est utilisée dans les exemples ci-dessous.

sur fond blanc sur fond bleu clair CNRS

sur fond blanc sur bleu clair CNRS

sur fond photographique sur fond coloré clair
clair

dépasser les

sur fond photographique sur fond coloré foncé
foncé

dépasseros frontiéres ’

sur fond blanc sur fond noir

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)

Logotype 3 couleurs :

Le logotype 3 couleurs ne peut étre utilisé que sur fonds blanc et bleu clair CNRS
(voir page 7). Ce logotype n’existe qu’en quadrichromie.

Logotype 2 couleurs :

Le logotype 2 couleurs ne peut étre utilisé que sur fonds blanc et bleu clair CNRS
(voir page 7). Ce logotype existe en deux couleurs pantone et en quadrichromie.
II's’utilise dans deux cas :

lors d’une impression économique en deux couleurs pantone (uniquement celles
du CNRS : P2965 et P7458),

lorsque le type d’impression utilisé ne permet pas d’avoir un rendu acceptable
du dégradé (exemple : sérigraphie avec une trame importante).

Logotype 1 couleur bleu anthracite :

Le logotype 1 couleur bleu anthracite doit étre utilisé sur fond photographique clair
et sur fond de couleur clair. La version réserve blanche doit étre utilisée sur fond
photographique foncé et sur fond de couleur foncé.

Le logotype 1 couleur est traité en monochromie (1 couleur pantone).
A noter !

Le texte de la version blanche utilise aussi le bleu anthracite CNRS.

Dans le cadre d’une utilisation\ par un partenaire, le logotype 1 couleur doit étre
preferé a toute autre version. A cet effet, il existe en quadrichromie.

Logotype noir et blanc :

Le logotype noir et blanc est utilisé quand des contraintes techniques d’impression
I'imposent (exemple : document imprimé en noir uniquement). Il est alors utilisé
en noir sur fond blanc ou en blanc sur fond noir.



CNrs | Cahier des normes graphiques | Edition 2010

I /1 - Le logotype et la signature - les utilisations

* Les utilisations interdites
Modifications colorimétriques :
Le logotype ne doit jamais subir de modifications colorimétriques.
Les seules configurations de couleurs autorisés sont celles déclinées en page 7.

Voici quelques exemples d’utilisation strictement interdite.

)/
1§

;%

(P’
(@)

dépasser les ~ontiéres

A noter !

Le logotype ne doit pas étre utilisé sur des fonds autres que ceux prescrits en page 10.

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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/2 - Le bloc marque - la construction

Les principes du bloc marque

Le bloc marque est composé d’une forme ombrée qui accueille le logotype et du texte. Il doit étre utilisé essentiellement pour
la papeterie (papier a en-téte, cartes de visite...), et permet d'associer des éléments tels que le logotype avec une adresse. ..
II doit étre uniquement utilisé sur fond blanc ou “bleu clair” CNRS.

Quand I'utiliser ?

Ce bloc marque s’utilise :

quand une grande quantité de texte doit cohabiter avec le logotype au sein d’un espace réduit (cartes de visite, papier a en-téte),
ou dans le cadre d'un document ne comportant pas de visuel (cas d'un habillage graphique simple pour les documents
de travail ou imprimés en interne).

La construction du bloc marque

coupe

Limite de la zone graphique
a ne pas dépasser

L'ensemble logotype
CNRS + texte est centré
dans la hauteur du bloc marque.

Vil ry

Texte

,,,,,,,,,, 11/20Y a ne pas dépasser

Comment le construire ?

La construction et le calage de tous les éléments qui composent le bloc marque sont avant tout déterminés par la taille
de la forme ombrée, soit Y. X correspond a la taille du logotype CNRS et ne peut pas étre inférieur a 13 mm.
L'alignement des textes en-dessous du logotype doit se faire principalement dans I'axe défini par son filet en fer a gauche.

Un décalage jusqu’a I'extrémité gauche du logotype est envisageable pour une ligne seulement afin de créer
une rupture de rythme. S’il y a peu de texte a mettre (ex : www.cnrs.fr), il doit impérativement s’aligner sur la signature ou le filet.

A noter : 'ensemble logotype CNRS + texte ne doit en aucun cas toucher les contours de la forme ombrée.

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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I /2 - Le bloc marque - les utilisations

P13

e Les utilisations autorisées

* Les utilisations interdites

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)

Sur fond blanc ou bleu clair CNRS.

Sur fond d’une autre couleur que blanc
ou bleu clair CNRS, a I'aplat comme
en dégradé.

Sur fond avec un visuel, avec ou sans dégradé
dans la forme ombrée.
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I/ 2 - Le bloc marque - les typographies et normes d’écriture

Les regles typographiques a respecter

La typographie utilisée pour les documents du CNRS est toujours I'HelveticaNeue Light Condensed. L'HelveticaNeue Medium Condensed
est généralement utilisée pour les titres mais aussi pour mettre certains mots en avant dans le texte.

|'Arial Narrow peut étre substituée a I’HelveticaNeue Condensed pour des documents édités en interne et pour le web.

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz | 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz | 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz | 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz | 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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I/ 3 - Le bandeau marque

Les principes d’utilisation

Cadre essentiel pour le logotype, le bandeau marque s'utilise toujours avec un fond blanc. Il permet de renforcer I'impact
du logotype et offre un espace d’expression optimisé et hiérarchisé pour les partenaires.

Le logotype, élément constitutif du bandeau marque, est ici également inclus dans la forme ouverte du bloc marque

(cf pages 12 a 14). Cette forme ouverte fait écho a la volonté d’ouverture du CNRS et a sa signature “dépasser les frontieres”.
Elle s’ouvre également aux partenaires et les associe ainsi pleinement aux prises de parole. Le bandeau marque peut étre
positionné soit en haut soit en bas.

Quand I'utiliser ?

Ce bandeau marque doit signer tous les documents de communication du CNRS qui utilisent un visuel. Ce visuel pouvant
étre accompagné ou non de textes et/ou de logotypes partenaires. Par exemple pour les affiches, les plaquettes, les jaquettes
de dvd, le web. Dans la forme ombrée qui cohabite avec le logotype, on pourra retrouver les informations suivantes : le site
internet (pour une prise de parole de I'organisme), le “nom de I'’émetteur” (pour une délégation, une direction transversale,
un institut), la signature (pour une utilisation web).

La construction

Texte & Justifier sur 'axe de la signature.

Zone de bloc marque : Zone de complément
Cette zone doit rester vierge Cette zone peut contenir des informations complémentaires.
X de tout autre élément pour garantir i Elle sert principalement a intégrer les LOGOTYPES DES PARTENAIRES.

la meilleure lisibilité du logotype possible. ) Cependant, quand le besoin se présente (journal du CNRS, jaquette DVD etc...)
] elle pourra contenir du visuel et/ou du texte en veillant a ne pas surcharger
N S H cette zone : le logotype a gauche doit rester le plus visible possible.

| Charge au graphiste de garder cette zone sobre et élégante sans trop d'éléments
178X Pour un A4, 1/8X = corps " (visuel principal se fondant en dégradé dans cette zone, peu de texte, etc).

X
! Zone de bloc marque : Zone de complément
H H Cette zone doit rester vierge Cette zone peut contenir des informations complémentaires.
X de tout autre élément pour garantir ' Elle sert principalement a intégrer les LOGOTYPES DES PARTENAIRES.

la meilleure lisibilité du logotype possible. H Cependant, quand le besoin se présente (journal du CNRS, jaquette DVD etc...)
i elle pourra contenir du visuel et/ou du texte en veillant & ne pas surcharger
cette zone : le logotype a gauche doit rester le plus visible possible.
Charge au graphiste de garder cette zone sobre et élégante sans trop d'éléments
(visuel principal se fondant en dégradé dans cette zone, peu de texte, etc).

x| 12X 12X

11/8X Pour un A4, 1/8X = corps 11

§T@»ﬁt@ a Justifier sur ['axe de la signature.
\MM

Le bandeau marque se construit en fonction de la taille du logotype (soit X). X détermine donc toutes les tailles et placements
des éléments qui composent le bandeau marque. La “zone partenaire” correspond a la moitié droite du bandeau marque. La “zone
d’exclusion” correspond a la moitié gauche. Attention, aucune information supplémentaire ne doit étre ajoutée dans cette zone.

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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I/ 3 - Le bandeau marque

Les déclinaisons possibles du bandeau marque

En fonction de I'utilisation qui est faite du bandeau marque, on peut retrouver les cas de figure suivants :

Une prise de parole de I'organisme :

MAIRIE DE PARIS

ANR B R s (v
2 e SE

wwew.cnes it

Une prise de parole d’un institut :

3»1 120X

ACRONYME Pour X = 30, corps 28

é de | Pour X = 30, corps 13,5

A noter !

Dans le cas des instituts, le texte est traité plus gros dans les proportions indiquées ci-dessus et dans la couleur de I'institut.
Pour les instituts nationaux (INSU, IN2P3), le développé peut étre remplacé par leur signature.

Une prise de parole sur le web :

Canira national da la recharche scientifiqus

-

A noter !

Pour la construction spécifique de ce bandeau marque web contactez publications@cnrs-dir.fr

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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Il - LES APPLICATIONS DE LIDENTITE

Il /1 - La papeterie
La papeterie institutionnelle et des directions transversales
La papeterie régionale
La papeterie des instituts

La papeterie des UMR
Il /2 - Les documents d’édition

I/ 3-Leweb

Il /4 - Les objets

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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Il /1 - La papeterie - la papeterie institutionnelle et des directions transversales

Le papier a en-téte et les enveloppes

@

www.cnrs.fr

03, ue Michel-Ange
75794 Pars Cedex 16

0144964412
0744965310

www.cnrs.fr
03, rue Michel-Ange:
N J 75794 Paris Cedex 16

www.cnrs.fr | www.partenaire. fr

03, ue Michel-Ange
75794 Paris Cedex 16

0144964412
0744965310

Principe de
co-signature i

Principe enveloppe

Advancing th frontiers

Téte de lettre

A noter !
- Sur la téte de lettre, le bloc marque est situé de maniére a ce que le logotype soit visible une fois la téte de lettre pliée
(100 mm du haut de Ia lettre). Le trait présent sous le logotype est un repére de pliage pour une insertion dans une

enveloppe 220x110 mm .
Pour tous les autres supports utilisant le bloc marque, comme le fax (page 19), le placement
est libre (préférez un multiple de X pour placer le bloc marque).

- Sur les enveloppes, pour tous les formats, le bloc marque garde la méme taille et est positionné en haut a gauche
a 10 mm du haut et du bord gauche. Le texte (direction et adresse) sera mis a jour par chaque émetteur.

Conception identité CNRS :
© Vae Solis (pilotage stratégique et signature)
© Moswo et Olivier Lapidus (logotype et normes identitaires)
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Il /1 - La papeterie - la papeterie institutionnelle et des directions transversales (suite)

Le fax

Destinataire

Alattention de

Objet
/_\ Date

Page

Direction de la communication
www.cnrs.fr

03, rue Michel-Ange
7579 4 Parls Cedex 16

T.01449644 12
F.07 44965310

icpquasdkvadvk,

syrtes cathedras, rures ibiliter infeliciter amputat fiducias.
Matrimonii conubium santet zothecas, quod cathedras deciperet saburre.
Ossifragi celeriter corrumperet gulosus umbraculi, semper lascivius saburre circumgrediet

verecundus syrtes, et optimus utilitas umbraculi conubium santet incredibiliter adfabilis oratori.
Pessimus utilitas.

Syrtes fortiter fermentet concubine. Parsimonia matrimonii miscere saetosus fiducias. Catelli libere
imputat umbraculi. Ossifragi vocificat Caesar, quamquam tremulus cathedras iocari Augustus,
semper apparatus bellis conubium santet saetosus agricolae, iam suis corrumperet vix adlaudabilis
matrimonii, etiam fiducias conubium santet perspicax oratori, ut chirographi fermentet incredibiliter
fragilis concubine. Chirographi agnascor bellus rures. Optimus fragilis apparatus bellis incredibiliter
lucide adquireret syrtes. Catelli insectat matrimonii, semper Aquae Sulis corrumperet lascivius suis,
quod perspicax chirographi iocari saburre.

Quinquennalis agricolae aegre fortiter circumgrediet tremulus umbraculi.

Rures deciperet fragilis matrimonii, semper apparatus bellis divinus adquireret agricolae, quod zothe-
cas fermentet plane lascivius cathedras, semper verecundus rures imputat Octavius. Apparatus bellis
senesceret concubine. Fragilis agricolae aegre spinosus imputat concubine, iam vix utilitas chirographi
deciperet fragilis suis, etiam matrimonii celeriter insectat saetosus suis.

Satis quinquennalis quadrupei iocari pessimus parsimonia matrimonii.

Quinquennalis suis praemuniet satis bellus syrtes.

Parsimonia oratori libere senesceret tremulus zothecas, utcunque matrimonii insectat quinquennalis
suis, semper umbraculi praemuniet fragilis zothecas. Aquae Sulis vocificat plane parsimonia chirogra-
phi.

Nom de Pinterlocuteur
e-mail : xoxox.xoxxoxox@cnrs-dir.fr

Dépasser s frontiéres
Advancing the frontiers

Fax

A noter !

En raison de la marge d’impression habituelle d’un fax, le bloc marque ne sort pas a la coupe.
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* |es cartes de visite et de correspondance

Carte de visite “standard” (recto uniquement) / @

Direction de la communication

Martin Dupont

Directrice administrative

03, rue Michel-Ange
75794 Paris Cedex 16

10144964412
07 4496 53 10

@nm-dim

Direction de la communication

Martin Dupont

Directrice administrative

03, rue Michel-Ange
75794 Paris Cedex 16

10144964412
0744965310

\\ raja.drissi@cnrs-dir.fr

Carte de correspondance

/w cr

Direction des relations internationales Department of international relations
’h‘\b‘% du ‘C‘JHS pour les Etats-Unis CNRS office for USA and CAnada
3 ili t le Canada
Carte de visite bilingue S
: ; Martin Dupont
(recto francais / verso anglais) o do oo Assitant ofte diector

Ambassade de france,

mission scientifique et technologique
4101 Reservoir Rd NW,

Washington DC 20007 - 2176, USA

1,202 944 6238
1202944 62 43

@cnm—us&mg
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Le papier a en-téte, la carte de visite et de correspondance de la papeterie régionale

@

www.cnrs.fr
88, rue Xoxoxo - BP 888
88888 Xooxo Cedex 88

0144964000
07 4496 50 05

@

@

Jean-Martin Dupond

88, rue Xoxoxo - BP 888
88888 X00x0 Cedex 88
888888 88 83
8888 83 85 88
jean-martin.dupon@cnrs.fr

Jean-Martin Dupond

28, e Yovoxc - 31" 338
28383 Yoo edex 55
a1 44954000
07449550 05
jean-martin dupandonrs.fr

Carte de visite

Advancing te frontiers

Carte de correspondance
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Le papier a en-téte et la carte de visite des instituts

A noter !

Les instituts nationaux ont
la possibilité de remplacer
le développé de leur acronyme

par leur signature. |
INSU INSU

Institut des sciences de I'Univers

www.cnrs.fr/insu

Observer & comprendre

www.cnrs.fr/insu

3 rue Michel-Ange

i 3 rue Michel-Ange
75794 Paris Cedex 16 ! 75794 Paris Cedex 16

1.0144 964376

: T.0144.96 4376
\ F.0145075268 \ F 0145075268

-~ S N

S — —
o

Observer & comprendre

Martin Dupont

Directeur adjoint

Carte de visite “institut”

3 rue Michel-Ange
75794 Paris Cedex 16

1.0144 96 4376
F. 014507 52 68

\ martin.dupont@cnrs-dir.fr

Advancing the frontiers

Téte de lettre
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Le papier a en-téte des UMR

www.atilf.fr -~ e ;

44 avenue de la Libération,
BP 30687
54063 Nancy Cedex

038396 86 72
03 83 97 24 56

Quand le logotype du laboratoire
a un développe. —

@sncc

www.lab-sticc.fr

88 avenue de x00x0X0X0,
BP 88888
88888 xox0-0xo Cedex

88 88 88 88 88
88 88 88 88 88

n'a pas de développé.

www.Xoxoxoxo.fr

88 avenue de Xx00X0X0X0,
BP 88888
88888 xox0-0xo Cedex

88 88 88 88 88 : Sous a el du
88 88 88 88 88 ;

Quand le laboratoire n’a pas

de logotype.
N Principe en co-tutelle et tutelle
Sous la co-tutelle de Sous la tutelle du
Nancy-Université Attention !
Seul le logotype institutionnel du
CNRS en 1 couleur bleu anthracite
doit étre utilisé ici.
A noter !

Lintitulé de 'UMR prend de préférence la couleur bleu clair institutionnelle du CNRS. L'unité peut opter également
pour la couleur de son institut de rattachement.
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Les cartes de visite et de correspondance

alilf
~
www.atilf.fr

44 avenue de la Libération
30687

54063 Nancy Cedex

0383 96 86 72
03839724 56
Sous la tutelle du
— —
Pierre Dupont Pierre Dupont
44 avenue de la Libération, 44 avenue de la Libération,
BP 30687 BP 30687
54063 Nancy Cedex 54063 Nancy Cedex
03 83 96 86 72 03 83 96 86 72
038397 24 56 038397 24 56
‘william.delmancino@atilf.fr william.delmancino@atilf.fr
v atilf fr www.atilf.fr
Sous la tutelle du Sous la co-tutelle de
@ @ Nancy-Université
)

Cartes de visite

A noter !

Lintitulé de 'UMR prend de préférence la couleur bleu clair institutionnelle du CNRS. L’unité peut opter également
pour la couleur de son institut de rattachement.
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P.25

Juin 2008

www.cnrs.fr

Couverture d’un document de travail ou d’un document
destiné & étre imprimé en interne

ZONE TITRE DIAPORAMA

www.cnrs.fr

Irbrvinant | minkons lgais.
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Le donjon
de Vincennes

Jaguette de DVD

@ =i Inserm
| [y

\ . a7

dossier de

COMMUNIQUE DE PRESSE NATIONAL | PARIS | 18 AVRIL 2007

Création du groupement d'intérét scientifique
“la physique des deux infinis”

LLe CNRS, le CEA, les universités Plerre et Marle Curle (Parls &), Paris Diderat (Paris 7),
Paris-Sud [Paris 11), PEcole Polytechnique et 'Observatoire de Paris viennent de créer le
Groupement d'intérét sclentifique "La physique des deux Infinis" (P2)). Réunlssant
Il'ensembde des expertises dans les domaines de la physique de Finfiniment grand et de
Tlinfiniment petit, P2i a pour objectif de maimtenir la compétitivitd,

1

De tout wermps, Fhamme a cherché & répondre: aux questions kes plus fondamentales sur Torigine et
Févolution do [Uirivars, Da quci a5td camgosi] Cusles somt Ias ois Fondamantals qui lo rigissart 7
Meummqumw:maummuahwn

a l'échelie de Mnfisiment pefit {mande des

Dossier de presse R

Officialisée b 30 mars 2007, |8 crdation de P2 margue une nouvelle tape dane celle vestigation el dans
Ia coraoidation des snuctures da m:mﬁaman hupiuhmlmda Pa:spmlla rachartha”.
Acquért o i

Pua sain de P2, physiciens des paricules, physiciens nucléaines, théoricans e astrophysiciens metirat en
u)mmll\ IBMMMS dant las 7 parienaines dspasant, hmm bunllwnthl‘wmnﬂnlw

s
umaumnmwlwamm ﬂlﬂ&ﬁidth Mhﬂ dénergie de [Uniers
4 qui seetenl suipundud mécantues.

o canveiagle.

Communiqué de presse
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P.27

Du 21 novembre au 02 décembre 2007
Danslesiardmsﬂgtrqca 0

wiww.cnrs.fr

ANR [E s sy b s
M Y ke S E

Affiche 40x60
Exemple de déclinaison possible
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Canta nabonal de | recherche sckentifique

Byants
A 2000 - Sncrte of Sha Ears

P =i e reeniseazures e i vy

Pt 42 s st plart Eartr

Py 25,
et b nzrarad?
Research News

CHRE Video Library

Pacple Finder

My 27, 2000 i
My 2, 3000 - EPOCLL poten i boation and B2 ngec onscospatens.
Py 20, 3000 - et 0] vE B o] TTRge

imsadrmel se.

A noter !

He to find a 1a8

Exemple de premiére page du site CNRS

Exemple de premiere page du site de la DR16

Exemple de premiére page du site de I'lnsu

Pour la construction spécifique de ce bandeau marque web contactez publications@cnrs-dir.fr
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cnrs | dépasser les frontieres

dépasser e frontires ’

www.cnrs.fr
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